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12 | Verpackung und Marketing

«Hasch dini Ovo hut scho ghaa?»

Gesundheits- und Convenience-Produkte sind beliebt bei jungeren Konsumenten.
Das inspiriert Produktentwickler zu immer neuen Kreationen. Und stellt Verpa-
ckungsdesigner vor die Aufgabe, Markenbotschaften auch gestalterisch immer

wieder neu zu definieren. Zum Beispiel fur die Schweizer Kultmarke Ovomaltine.
Zwei neue Trendprodukte lancierte die
Wander AG in Neuenegg diesen Sommer:
den Energydrink «Ovomaltine Drink High

Protein» und «Ovomaltine Miiesli plus».
Der Konsument erhilt das Versprechen:
«Mit Ovomaltine kannst du’s nicht besser.

Aber linger.» Entsprechend wird auch der
neue Drink mit dem klassischen Ovo-
maltine-Geschmack nach Malz und Ka-
kao als nachhaltiger Energielieferant
«fiir Korper und Geist» angeboten -
mit reduziertem Zuckergehalt, ohne
kiinstliche Siissungsmittel, wenig Fett
und laktosefrei. Und das Ovomaltine
Miiesli Plus ist eine Kombination aus
Knuspermiiesli und Haferflocken - mit
hohem sittigendem Effekt, 35 Prozent
weniger Zucker als andere Knusper-
mileslis und 22 Prozent Proteinanteil.
Der Ovomaltine Drink High Protein
ist in eine handlich geformten 330-ml-
PET-Flasche verpackt, die mit einem
Rundum-Schrumpfsleeve etikettiert ist.
Unter der Schraubkappe befindet sich
eine grosse Trink6ffnung. Vor dem Erst-
konsum ist die aufgesiegelte Alu-Ver-
bund-Folie abzuziehen. Die Rinder der
Flaschenmiindung sind abgerundet,
um beim Trinken aus der Flasche ein
angenehmes Gefiihl zu erzeugen.

Das Ovomaltine Miesli Plus wird
in einer matt lackierten 420-g-Beutel-
folie angeboten und prisentiert sich

ansonsten im typischen «Ovo» Packa-

ging Style, wie 99 Prozent aller Schweize-

rinnen und Schweizer ihre Kultmarke kennen. Also
viel Orange und blaue Typo auf gelber Sonne.

«Technisch gesehen wird seit mehr als 20 Jahren
der gleiche definierte Orangeton fiir alle Ovo-Pa-
ckungen verwendet - eine Mischung aus Gelb und
einem Pantone-Orange», beschreibt Kerstin Gime-
nez, Creative Director und Partner bei der Agentur
Brandpartner in Arlesheim BL. «Die Druckvorstufen
legen den grossten Wert auf ein sehr homogenes
Druckresultat beziiglich Farbe iiber alle Packungen
hinweg.» Druckt man allerdings auf verschiedene
Packmaterialien oder werden sogar Matt- und Glanz-
lacke zur Veredelung einsetzt, entstehen aus der Sa-
che heraus Divergenzen. Sprich: Das Orange kann auf
unterschiedlichen Packungslosungen immer eine et-
was andere Farbténung annehmen.

Anders als die Farbe und die Grundstrukturen der
Ovo-Packungen hat sich das Design mit Schriften
und Darstellungsgrossen immer wieder mal verin-
dert, doch der Inhalt ist gleich geblieben.

Das Design muss zum Inhalt passen
«Gerade beim neuen Drink galt es, die Balance zu fin-
den zwischen «typisch Ovo und «aha, ein Getrink mit
Proteinw, erzahlt Thomas Breitinger, Griinder und
Partner bei Brandpartner. Seit mehr als zehn Jahren
stammen samtliche Ovomaltine-Verpackungsdesigns
aus der Feder der Spezialisten fiir Marken- und Pa-
ckaging Design. Die Vorgaben fiir die Gestaltung wa-
ren zeitgemiss: «Beim Miiesli stand die Natiirlichkeit
im Vordergrund. Gesundes Essen, wenig Kohlenhy-
drate und trotzdem satt. Deshalb auch der matt la-
ckierte Beutel beim Miiesli.»

Aufgabe der Verpackungsdesigner ist es, Informa-
tionen in Farben, Bildern und Texten ansprechend zu
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prasentieren und eine emotionale Wirkung zu erzie-
len. Die Lebenswelt des Konsumenten soll widerge-
spiegelt werden, der Nutzen - etwa mehr Energie und
Gesundheit — soll erkennbar sein, um einen Wieder-

(Bilder: zVg)

erkennungseffekt am POS zu erzielen. Bei Traditions-
marken wie Ovomaltine gelten zudem besondere An-
forderungen, so Breitinger: «Verinderungen wie ein
grosserer Schriftzug 2017 beim Produkt «Ovo rocks:
miissen behutsam und evolu-

tiondr umgesetzt werden,
die Wiedererkennbarkeit
erhalten und neue Kon:
mentengruppen anzuspi
chen. (www.wander.ch
www.brand-partner.com)

Michaela Geig
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Typischer «Ovo Packa- g " peoren
ging Style» mit matt S 250k “BALLASTSTOTEE
lackierter Beutelfolie: 105 X L
Das Ovomaltine Miiesli i '
Plus setzt auf die Trends
gesundes Essen und
Natdirlichkeit.
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Evolutionar wer-
den Ovomaltine-
Markenprodukte
weiterentwickelt,
um Aufmerksam-
keit zu erzielen.
Neu im Handel: der
Ovomaltine Drink
High Protein.
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